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I. JUSTIFICACIÓN 
DEL CURSO 

El conocimiento de elementos estéticos son fundamentales 
para la formación del Publicista; pues a través de ellos, 
podrá realizar propuestas visuales teniendo como referentes 
elementos del Arte Universal y sus propia 
conceptualizaciones a partir de su experiencia. 

 

II. OBJETIVOS 

 
Generales 
 

Adquirir los elementos teóricos y prácticos necesarios para la 
comprensión y el análisis de la imagen, sentando las bases 
para su conocimiento y manejo en todas las manifestaciones 
y formas que toma en la cultura humana. 

 
Específicos 
 
• Alcanzar las competencias necesarias para caracterizar y 

entender  los elementos visuales que conforman la 
imagen  

• Estar en capacidad de aplicar estos elementos e la 
construcción y generación de imágenes. 

• Plantear una introducción al valor informativo de la 
imagen: estudio de su función y evolución desde los 
afanes más tempranos de comunicación 

 
 



III. COMPETENCIAS 

Cognitivas 
 

• Identifica aspectos relativos al lenguaje visual. 
• Comprende diferentes teorías que soportan la 

interpretación de la imagen desde lo simbólico.  
• Interactúa con el mundo a partir de códigos visuales 

preestablecidos y culturalmente aceptados.        
 
 
Transversales 
 
Comunicativas 
 
• Pone en juego, en los actos de significación y 

comunicación, los saberes con los que cuentan los 
sujetos (Maldonado, 2002: 69). 
 

Valorativas 
 
• Involucra los imaginarios como unas nuevas formas de 

comprensión del sentido. 
 
Socioafectivas 
 
• Es proactivo y propositivo. 
 

Laborales 

• Domina las técnicas y tecnologías asociadas a la 
profesión. 

• Posee pensamiento crítico y actitud creativa para 
enfrentar diversas situaciones. 

 

  

IV. CONTENIDOS  
 

UNIDAD 1  INTRODUCTORIA 

1.1 ORIGEN Y GÉNESIS DE LA IMAGEN 

1.2  IMAGEN Y COMUNICACIÓN NO VERBAL 



1.3  LA IMAGEN Y LOS ORÍGENES DE LA CULTURA 

1.4  ARTE E IMAGEN 

 

UNIDAD 2 – NATURALEZA DE LA LUZ 

2.1 NATURALEZA DE LA LUZ  

2.2 LUZ E  ILUMINACIÓN 

2.3 ILUMINACIÓN INTERNA  

2.4 ILUMINACIÓN EXTERNA 

2.5 CONCEPTOS BÁSICOS DE ILUMINACIÓN  

 

UNIDAD 3  EL OJO COMO CÁMARA FOTOGRÁFICA 

3.1 TEORÍAS DE LA PERCEPCIÓN 

3.2  FORMACIÓN DE LAS IMÁGENES  

3.3  FUNDAMENTOS DE LA VISIÓN HUMANA 

3.4 LA VISIÓN BINOCULAR 

3.5 PERCEPCIÓN DE LAS IMÁGENES FIJAS 

3.6PERCEPCIÓN DE LAS IMÁGENES EN MOVIMIENTO- 

CINE Y TELEVISIÓN 

 

UNIDAD 4  EL COLOR 

4.1 PERCEPCIÓN DEL COLOR 

4.2 FUNDAMENTOS BÁSICOS DEL COLOR 

4.3 TEORÍA ADITIVA DEL COLOR  

4.4 TEORÍA SUSTRACTIVA DEL COLOR  

4.4 EL COLOR EN LA FOTOGRAFÍA / CINE 

4.5 EL COLOR EN LA TELEVISIÓN 

 

UNIDAD 5 EL ESPACIO DE LA IMAGEN 

5.1 EL CAMPO BIDIMENSIONAL 

5.2 LA FUNCIÓN DEL ENCUADRE ASPECTOS 



PSICOLÓGICOS 

5.3 FORMATOS EN CINE Y TELEVISIÓN 

5.4 ESTRUCTURAS DEL CAMPO BIDIMENSIONAL 

5.5 NATURALEZA DE LA IMAGEN EN EL CINE Y LA 

TELEVISIÓN 

 

UNIDAD 6– ELEMENTOS DE LA IMAGEN  

6.1EL CAMPO TRIDIMENSIONAL (PROFUNDIDAD, 

SUPERPOSICIÓN DE PLANOS, TAMAÑO Y 

PERSPECTIVA 

6.2 LOS PLANOS 

6.3 ÁNGULOS DE VISIÓN Y PUNTOS DE VISTA 

6.4 LA VISIÓN Y LAS LENTES  

6.5 TIPOS DE COMPOSICIÓN 

6.6 ELEMENTOS DE COMPOSICIÓN 

 

UNIDAD 7 – LA IMAGEN Y EL TIEMPO 

7.1 EL CAMPO TETRADIMENSIONAL 

7.1 EL TIEMPO 

7.2 EL MOVIMIENTO DE LA IMAGEN 

7.3 SISTEMAS NARRATIVOS 

7.4 EL MONTAJE 

 
UNIDAD 8 – COMUNICACIÓN E IMAGEN 

 

8.1  LA  IMAGEN EN LOS PROCESOS DE LA 

COMUNICACIÓN  

8.2 TIPOS DE IMAGEN Y SU FUNCIONALIDAD 

8.3 IMAGEN AUDIOVISUAL 



 

 

UNIDAD 9 – REPRESENTACIONES ICÓNICAS 

9.1 LA IMAGEN FOTOGRÁFICA 

9.2 IMAGEN ICONO 

9.3 IMAGEN PLÁSTICA 

9.4 IMAGEN CINEMATOGRÁFICA 

9.5 IMAGEN ELECTRÓNICA/DIGITAL 

 
 

V. ESTRATEGIAS 
METODOLÓGICAS 

• Exposiciones del profesor 
• Consultas y exposiciones de los estudiantes 
• Análisis permanente de imágenes 
• Lectura de documentos y foros 
• Informes escritos y ensayos 
• Talleres teóricos y prácticos  

 

VI.CRITERIOS DE 
EVALUACIÓN 

A través de talleres, proyectos creativos y el  seguimiento del 
estudiante por medio del Portafolio personal de desempeño. 
 
Se aplicarán pruebas tipo ECAES (mínimamente una prueba 
por semestre), según directrices de la Facultad de 
Comunicación Socia y Publicidad. 
 

• Portafolio de desempeño: una parte teórica y otra de 
producción fotográfica.  

 
• Presentación de talleres teóricos (acompañado de 

lectura de documentos) y elaboración de talleres 
prácticos, algunos en clase otros en tiempo 
independiente.  

 
• Consultas y exposiciones en clase.  
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